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قوانین، آیین نامه ها و دستورالعمل هاي تبلیغاتی

1358/12/27نامه تأسیس و نظارت بر نحوه کار و فعالیت کانونهاي آگهی و تبلیغاتیآیین

تبلیغاتی خود مکلف هايسازمانهاي تبلیغاتی و مؤسسات انتشاردهنده آگهی در تنظیم آگهی-12ماده 
:باشندبه رعایت نکات زیر می

.گنجانده شودکننده نبایدهاي تبلیغاتی ادعاهاي غیر قابل اثبات و مطالب گمراهآگهیدر - ت 

طرف منابع موثق توان از قول منابع علمی ادعاهایی به عمل آورد که ازهاي تبلیغاتی نمیدر آگهی-ج 
.علمی تأیید نشده باشد

.ممنوع استستانها، دبیرستانهاتبلیغ کالاهاي بازرگانی و خدمات تجارتی در کودکستانها، دب-چ 

مقررات مربوط هاي مربوط به خواص مواد غذایی، آشامیدنی، بهداشتی و آرایشی طبقآگهی-13ماده 
.و بهزیستی استمستلزم گرفتن اجازه قبلی از وزارت بهداري

مقررات پزشکی قانون مربوط به5تبلیغ در مورد خواص داروها ممنوع است مگر بر طبق ماده - تبصره 
.1334مصوب و دارویی و مواد خوراکی و آشامیدنی

سینما، روزنامه مجله، رادیو، تلویزیون،(هاي همگانی هاي تبلیغاتی که از طریق رسانهآگهی-15ماده 
.باشدنامه میمقررات مندرج در این آیینیابد تابعمیپخش و انتشار) سالنامه ویزیتوري و مانند آن

تجارت الکترونیکیقانون

)(Marketingتبلیغدر قواعد-فصل دوم 

شوند که سبب فعلیتأمین کنندگان در تبلیغ کالا و خدمات خود نباید مرتکب فعل یا ترك-50ماده 
.مشتبه شدن و یا فریب مخاطب از حیث کمیت و کیفیت شود

سلامتی افراد را به نبایدکنندتبلیغ میتأمین کنندگانی که براي فروش کالا و خدمات خود -51ماده 
.خطر اندازند
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صحیح وتأمین کننده باید به نحوي تبلیغ کند که مصرف کننده به طور دقیق،- 52ماده 
اطلاعات مربوط به کالا و خدمات را درك کند،روشن

اي است که در نامهآئینموجبتبلیغ و بازاریابی براي کودکان و نوجوانان زیر سن قانونی به- 57ماده 
.این قانون خواهد آمد) 79(ماده 

بهداشتی تابع وهاي مربوط به سوابق پزشکی»داده پیام«ذخیره، پردازش و یا توزیع -60ماده 
.این قانون خواهد آمد) 79(اي است که در ماده نامهآئین

اجراي این قانون که درتجارت الکترونیکی راهاي مرتبط با وزارت بازرگانی موظف است زمینه-79ماده 
عالی فناوري اطلاعات، خواستار تدوین شورايباشند شناسائی کرده و با ارائه پیشنهاد و تأییدمؤثر می

ها و مقررات پس از نامهاین آئین. ربط شودنهادهاي ذيقانون توسطهاي ایننامهمقررات مربوطه و آئین
هاي مورد اشاره در این قانوننامهسایر آئین. اجرا در خواهند آمدمرحلهوزیران به تصویب هیأت

.:خواهند شدبه ترتیب ذیل تهیه

بازرگانی و فرهنگ و هايوزارتخانهاین قانون به پیشنهاد) 57(و ) 56(نامه مربوط به مواد آئین- ب 
.تصویب هیأت وزیران خواهد رسیدبهکشور تهیه وریزيارشاد اسلامی و سازمان مدیریت و برنامه

آموزش پزشکی و واین قانون به پیشنهاد وزارت بهداشت، درمان) 60(نامه مربوط به ماده آئین-ج 
خواهد رسیدوزیرانریزي کشور تهیه و به تصویب هیأتسازمان مدیریت و برنامه

 12/6/1392قانون نظام صنفی کشور مصوب

مقررات صنفی، انتظامی، افراد صنفی مکلفند قوانین و مقررات جاري کشور، از جمله قوانین و-17ماده
گذاري کالاها و هاي مربوط به نرخدستورالعمل، ایمنی، حفاظت فنی و زیباسازي محیط کار وبهداشتی

.گردد، رعایت و اجرا کنندابلاغ میذیربطخدمات را که از سوي مراجع قانونی

خدمات، برخلاف صنفی مجاز نیستند براي جلب مشتري درباره محصولات، کالاها یاافراد -2تبصره
.رفتار خواهد شداین قانون با آنها) 68(درغیر این صورت طبق ماده . واقع تبلیغ کنند
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فاقد پروانه کسب معتبر،هرگونه آگهی تبلیغاتی به هر طریق توسط فرد صنفی انتشار 		ـ3تبصره
ریال تا دویست و پنجاه میلیون ) 1.000.000(است و متخلف به جریمه نقدي از یک میلیون ممنوع 

.شودریال محکوم می) 250.000.000(

اي مکلفند قبل از قبول سفارش ها و مؤسسات تولید محصولات چندرسانههاي گروهی، چاپخانهرسانه
کسب متقاضی را مطالبه نمایند، در غیر تولید یا نشر هرگونه آگهی تبلیغاتی، یک نسخه از پروانه 

..شوندصورت به جریمه نقدي موضوع این تبصره محکوم میاین

1388مصوب سال قانون حمایت از حقوق مصرف کنندگان

، ، کیفیتنوع: اطلاعات لازم شامل:ـ عرضه کنندگان کالا و خدمات و تولیدکنندگان مکلفند3ماده
تاریخ تولید و انقضاي مصرف را در اختیار مصرف کنندگان قرار ، ، آگاهی هاي مقدم بر مصرفکمیت
.دهند

ـ وزارت بازرگانی موظف است فهرست مربوط به اقلام دارویی و تجهیزات پزشکی واحدهاي 4تبصره
، درمان و آموزش پزشکی تهیه رمانی را با همکاري وزارت بهداشتخدمات پزشکی اعم از تشخیصی و د

.و اعلام نماید

تبلیغات خلاف واقع و ارائه اطلاعات نادرست که موجب فریب یا اشتباه مصرف کننده از جمله از ـ 7ماده
.طریق وسایل ارتباط جمعی ، رسانه هاي گروهی و برگه هاي تبلیغاتی شود، ممنوع می باشد

کنندگانمصرفحقوقازحمایتقانون) 7(مادهاجرایینامهآیین

:اصطلاحات و عبارات زیر در معانی مشروح مربوط به کار می روندـ در این آیین نامه 1ماده
انتشار هرگونه اطلاعات براي معرفی کالاها و خدمات مشمول این آیین نامه از طریق : تبلیغ- الف

رسانه ها از قبیل رادیو، تلویزیون، شبکه هاي ماهواره اي، مطبوعات، سینما، اینترنت، اینترانت، شبکه 
ي صوتی و تصویري سازمانی، کارنما، نمایشگاه، اسلاید، بانک هاي اطلاعات، سامانه پیام کوتاه، ها

واحد صنفی و تولیدات چاپی نظیر برگه هاي آگهی نما، برگه هاي تبلیغاتی، دفترك، تابلوي سردرب
.نامهبندي، برچسب، کارت معرفی، و آگهیدفترچه هاي راهنما، بسته 
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تبلیغ حاوي اطلاعات نادرست که موجب فریب یا اشتباه مصرف کننده کالا و : واقعتبلیغ خلاف -ب
.خدمات شود

:ـ موارد زیر تبلیغ خلاف واقع و اطلاعات نادرست محسوب می شود2ماده

.الف ـ استفاده از مطالب گمراه کننده و ادعاهاي غیرقابل اثبات و کذب

بب مشتبه  شدن یا فریب مخاطب از نظر کمیت یا کیفیت ب ـ ارتکاب فعل یا ترك فعل که س
.شود

.ج ـ تبلیغ فراتر از واقعیت کالا یا خدمات مورد نظر

.و صد در صد تضمینیکاملاً بهداشتی د ـ استفاده از صفات مطلق و اغراق آمیز نظیر 

.هـ ـ عدم ارایه اطلاعات دقیق، صحیح و روشن کالاها و خدمات

.و ـ بی ارزش یا فاقد اعتبار جلوه دادن خدمات و کالاهاي دیگران

.ـ استناد به تأییدیه هایی که تاریخ اعتبار آنها منقضی و یا به هر دلیل معتبر نیستندز 

ح ـ تقلید از ساختار، متن، شعار، تصاویر، آهنگ و شباهت هاي تبلیغاتی تجاري دیگر محصولات 
.کننده را فریب دهد و منجر به گمراهی وي شودکه مصرف 

ط ـ استفاده از اسامی، عناوین و نشان افراد و مؤسساتی که داراي شهرت هستند به  نحوي که 
.مصرف کننده را فریب دهد

ي ـ استناد به تقدیرنامه، جایزه و گواهی صادر شده از مراکز رسمی مورد تأیید مراجع ذي صلاح، 
.از متن آنهافراتر

.ك ـ هرگونه اعلان یا ارایه اطلاعات نادرست در برگه هاي تعهد یا تضمین کالا و خدمات

تبلیغ کالاها و خدماتی که از سوي دستگاه هاي ذي ربط حسب اختیارات و وظایف قانونی آنها ل ـ 
.غیرمجاز اعلام می شوند

وزي که براساس قوانین و مقررات، تولید و عرضه آنها منوط به تبلیغ کالاها یا خدمات فاقد مجم ـ 
.اخذ مجوز از مراجع قانونی ذي ربط می باشد

.ن ـ استناد به منابع و مراجع خارجی در تبلیغ محصولات داخلی بدون تأیید مراجع ذیصلاح

هر شیوه دیگري در س ـ استفاده از صفات تفضیلی و عالی به صورت صریح و یا به کارگیري 
نگارش یا قرائت متن به منظور القاي مفهوم برتر با برترین بودن کالا و خدمات بدون تأیید مراجع ذي 

.صلاح
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ع ـ عدم تصریح هویت شخص یا بنگاهی که تبلیغ به نفع اوست به استثناي آن بخش از تبلیغ که 
)تبلیغ انتظاري. (خاطبان انتشار می یابدمنتهی به تبلیغ اصلی می شود و صرفاً براي جلب توجه م

ف ـ استفاده ابزاري از زنان، مردان و کودکان که نقش اصلی را در معرفی کالا و خدمات ایفا 
.می نماید

.ـ مسئولیت تبلیغ خلاف واقع بر عهده سفارش دهنده و سازنده آگهی است3ماده

و تأسیسنامهآیین15و 14، 13، 12، 11، 10و مواد ) محیطی(شهريتبلیغاتاجراییدستورالعمل
هايسازمانمرکزيفوق العاده کمیتهجلسهمصوب«و تبلیغاتیآگهیهايکانونکار و فعالیتبر نحوهنظارت
»کشورتبلیغاتی

، از دیوارياعمتبلیغاتیتابلوهاياز کلیهعبارتدستورالعملدر اینیا محیطیشهريتبلیغات) 1ماده
کالا، یا تبلیغمنظور معرفیبهکهاستنقلیهبر وسایلو منقوش، متحركاي، رایانه، فلزيايپارچه

هايها، جادهشهرها، خیاباندر سطحعمومیو اعلانرسانیاطلاعبرايکهفعالیتیو هر نوعخدمات
و ، میادیناتوبوسهاي، مترو، ایستگاهمسافربريهايها، پایانهها، فرودگاه، بزرگراهشهريو بینشهري

.گیردقرار میبرداريو بهرهمورد استفادهعمومیسایر اماکن

برند میرنجها و یا بیماريمعلولیتاز برخیکهاشخاصیرنجشنباید سببتبلیغاتیهايآگهی-
.شود

.استممنوعو آموزشی، علمیدر مراکز مذهبیکالاها و خدماتتبلیغ-

هايها و گویشها، لهجه، قومیت، رسومکشور، آدابرسمیادیانبهتوهیننباید موجبتبلیغات-
.شودمختلف

و یا بودهانسانسلامتمضر بهکهدیگر و موارد مشابهدخانیاتنظیر استعمالهاییاز صحنهاستفاده-
.نماید مجاز نیستآنها را ترویجتصریحاً و یا تلویحاً مصرفخواهنوعیاعتیادآور باشند و به

هايو زیستگاهطبیعیو منابعها، مراتع، جنگلانسانزیستمحیطتخریبمروجکهتبلیغاتی-
.استباشد ممنوعجانورانطبیعی

.کندخشونتو نباید القاء وحشتتبلیغ-
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مؤسسهو مقرراتقوانیناصلاحقانون6ماده4تبصرهطبقکههاییکالاها و فرآوردهتبلیغ-
منوطاستکردهاعلاماستاندارد را در مورد آنها اجبارياجرايکهایرانصنعتیاستاندارد و تحقیقات

اخذ گواهیبهمکلفکانون. باشدمیایرانصنعتیاستاندارد و تحقیقاتکاربرد علامتپروانهداشتنبه
.باشدمیدهندهاز سفارشلازم

ادعاها و برايو قانونیکننده، قانعلازمها باید مستنداتآگهیو سازندگاندهندگانسفارش-
.باشندرا داشتهآگهیموضوعهاياستدلال

:خواهد گرفتصورتذیلشرحبهمسئولها و مدیرانکانونتخلفاتبهرسیدگی) 7ماده
اخطار کتبی: اولنوع-الف

احضار و توبیخ: دومنوع- ب

ماهحداکثر تا سهمؤسسهفعالیتتعلیق: سومنوع-ج

مدیر مسئولناريبرک: چهارمنوع-د 

ماهحداکثر تا ششمؤسسهموقتتعطیل: پنجمنوع-ها

دائمو تعطیللغو پروانه: ششمنوع-و 

.خواهد شداعمالمرکزيکمیتهو تصویباستانپیشنهاد کمیتهبهو ششمپنجمنوعمجازات: تبصره
و نهایتاً لغو مؤسسهفعالیتتعلیقموجبار، احضار و توبیخاخطبهتوجهو عدمتکرار تخلف) 8ماده

.خواهد شدفعالیتپروانه

مذکور، پروندههايمجازاتبر اعمالباشد علاوهگرفتهصورتعمومیجرمکهدر مواردي: یکتبصره
.خواهد شددادهارجاعقضاییمحاکمبهرسیدگیجهتمتخلف

دیگر یا حقوقیحقیقیو اشخاصحقوقِ دولتاسقاطموجبتبلیغاتیکانونلغو پروانۀ) 11ادهم
.قرار خواهد گرفتپیگرد قانونیتحتمادهاز اینمتخلفشود و کانوننمی
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 سیاست ها و ضوابط حاکم بر تبلیغات محیطی«مصوبه«

27/11/1388مورخ 198مصوب جلسه «)ها و ضوابط حاکم بر تبلیغات محیطیسیاست«مصوبه 
»شوراي معین شوراي عالی انقلاب فرهنگی

:ب ـ ضوابط

.کننده و غیرقابل اثبات پرهیز گردددر تبلیغات باید از ادعاهاي کذب و گمراه.1
.تبلیغات نباید رفتارهاي مخرب محیط زیست و کالاهاي غیرمجاز را ترویج نماید.2
.ناهنجاري صوتی و تصویري و آشفتگی ذهنی و روانی گرددتبلیغات نباید باعث .3

فضاهاي هاي آموزشی، پژوهشی، تربیتی و مذهبی و همچنین تبلیغات بازرگانی در محیط.4
.می باشدمخصوص کودکان ممنوع 

.تبلیغات نوشتاري، تصویري و تجسمی با ابعاد و اندازه غیرمتعارف ممنوع است.5
این ) ج(بودن ابعاد و اندازه تبلیغات را کارگروه موضوع قسمت تبصره ـ مصادیق غیرمتعارف .6

.نمایدمصوبه تعیین می

جموعه ضوابط تولید آگهی هاي رادیویی و تلویزیونیم

هاي رادیویی و تلویزیونی است که به وسیله متن حاضر دستورالعمل و مجموعه ضوابط تولید آگهی: الف 
ها قرار اداره کل بازرگانی صدا و سیما تهیه شده و در اختیار سازندگان و سفارش دهندگان آگهی

شامل بندهاي مقدمه . دمه و اصول کلی تنظیم گردیده استاین دستورالعمل در دو بخش مق. می گیرد
است) اصل 81( و اصول کلی شامل ) الف تا ك(

این دستورالعمل با رعایت قوانین و مقررات جمهوري اسلامی ایران ناظر بر موضوع، عرف تبلیغات و : ب 
.ملاحظه قوانین تبلیغات برخی از کشورها تدوین شده است

ی باید آگهی خود را با رعایت کامل صاحبان آگهی، تولید کنندگان آگهی و سفارش دهندگان آگه: ج 
در صورت اعلام شکایت از طرف اشخاص حقیقی یا حقوقی حسب مورد . این دستورالعمل تولید نمایند

.نامبردگان پاسخگو خواهند بود

رعایت این دستورالعمل براي پخش آگهی از کلیه شبکه هاي رادیویی و تلویزیونی جمهوري اسلامی : د 
.ایران الزامی است
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مد نظر داشتن و رعایت سیاست هاي کلان دولت جمهوري اسلامی ایران در زمان ساخت و پخش : ها 
.آگهی ضروري است

و با ها باید از هر جهت منطبق بر موازین قانونی جمهوري اسلامی ایران باشد آگهی-1اصل 
.رعایت ادب اجتماعی، احترام افراد و صداقت تولید شود

از نظر اجراء و سبک به نحوي ساخته شوند که بینندگان و شنوندگان به ها بایدآگهی-7اصل 
سادگی آنها را از برنامه هاي تلویزیونی و رادیویی تمیز دهند

ها باید مستندات لازم قانع کننده و قانونی براي ادعاها و سفارش دهندگان و سازندگان آگهی-8اصل 
.استدلال هاي موضوع آگهی را ارائه کنند

آگهی نباید به هیچ وجه متضمن فریب بوده و فراتر از واقعیت کالا یا خدمات مورد نظر را با - 11اصل
.همچنین از اغراق باید پرهیز شود. ادعاي خلاف واقع معرفی کند

مژدهمژده،–توجهتوجه،–استفاده از عبارات و قیود تکراري اخباري چون اطلاعیه، اطلاعیه -12اصل 
استفاده از . در آگهی مجاز نیست ....و بهداشتیکاملاً–کاملاً سالم مطمئن،–شبخاطمینان،–

.صفات مطلق ساز و اغراق آمیز نیز جایز نیست
در آگهی نباید با استفاده از تمهیدات فنی و با قصد گمراه کردن بیننده ویژگی هاي کالاي - 14اصل 

.نشان داده شودموضوع آگهی برتر از واقعیت آن به تصویر کشیده و 

ها نباید با استفاده از تمهیدات فنی و یا بکارگیري تصاویر با زمان هاي کوتاه و یا در آگهی-15اصل 
شیوه هاي دیگر ضمیر ناخودآگاه مخاطب تحت تاثیر قرار گیرد و پیام مورد نظر بدون دادن آگاهی لازم 

.دهدبه بینندگان منتقل شود و اذهان آنان را تحت تاثیر قرار 

استفاده از صحنه هاي استعمال دخانیات و موارد مشابه دیگر که مضر به سلامت انسان بوده و -18اصل 
ها مجاز نیستیا اعتیادآور باشند در آگهی

در آگهی هاي رادیویی و تلویزیونی نباید رفتارهایی نمایش داده شود که براي بهداشت و -19اصل 
.باشدایمنی فردي و اجتماعی زیان آور 

.کندخشونت آگهی نباید القاء وحشت و-20اصل 

ها بهنگام نشان دادن رانندگی با اتومبیل و سایر وسایل نقلیه باید رعایت کامل در آگهی-21اصل 
ها و بزرگراه ها، در نظر داشتن مقررات راهنمایی و رانندگی مانند سرعت مجاز، ملاحظه قوانین جاده

.بدقت رعایت شودضوابط ایمنی براي سرنشینان
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در صورتیکه موضوع آگهی مواد خوراکی غیر متناسب با فرهنگ ایرانی باشد، آگهی نباید -27اصل 
.تداعی کننده این باشد که موضوع آگهی غذاي غالب خانواده هاي ایرانی است

و یا به تصویر درمانی مانند لاغر شدن فورينشان دادن تاثیر آنی استفاده از وسایل -30اصل 
کشیدن فرآیند تاثیر داروها، شامپوها، مواد شوینده، روغن ها، بر بدن انسان به هر شیوه اي از آن جمله 

.تمهیدات انیمیشن مجاز نمی باشد

در آگهی هاي تولید شده با موضوع کالاها و لوازم بهداشتی، بازیگر آگهی نباید درنقشی غیر -31اصل 
.شودواقعی مانند پزشک ظاهر 

آگهی کالاهاي مشمول استاندارد اجباري تنها با ارائه گواهی معتبر از مراجع ذیصلاح پذیرفته -41اصل 
.می شود، سازنده و سفارش دهنده در مورد اصالت گواهی ارائه شده مسئول است

مطلقاً مه اشتغال دارند استفاده از افرادي که بصورت منظم به گویندگی خبر و یا اعلام برنا-1تبصره 
.تجایز نیس

ها و آثار متعلق به صدا و سیماي جمهوري در آگهی هاي رادیویی و تلویزیونی نباید از آهنگ-49اصل 
.اسلامی ایران بدون مجوز استفاده شود

استفاده از موسیقی و توصیف موضوع آگهی بصورت آهنگین گرچه به آگهی هاي رادیو -50اصل 
استفاده نابجا از این شیوه می تواند موجب وارد شدن لطمه اساسی به تلویزیونی جاذبه می بخشد ولی 

موضوع آگهی باشد، لذا بین موضوع آگهی و توصیف آهنگین آن باید تجانس و تشابهی وجود داشته 
باشد که تشخیص این موضوع با اداره کل بازرگانی صدا و سیما می باشد

از زود باوري، حس عاطفی و کم تجربگی آنان در آگهی نباید موجب بدآموزي کودکان شود و-64اصل 
.ها سوء استفاده شودتشخیص واقعیت

در آگهی نباید از کودکان با صراحت درخواست شود محصولی را خریداري کنند و یا از والدین -65اصل 
خود و دیگران چنین درخواستی کنند و نباید خرید موضوع آگهی براي کودکان و یا ترغیب دیگران به

.این امر به عنوان انجام یک وظیفه مطرح شود

در آگهی هاي تلویزیونی نباید کودکان به تنهایی هنگام خرید و یا مذاکره با فروشنده براي -66اصل 
.خرید و یا مبادله پول با فروشنده نشان داده شوند

نداشته باشند یا ها نباید به کودکان القاء کنند که چنانچه کالاي موضوع آگهی را آگهی- 67اصل 
خریداري نکنند، از دیگر کودکان پایین تر هستند و یا احتمالاً موردتمسخر و استهزاء واقع می شود

.ها نباید از کودکان براي خرید از طریق پست یا تلفن دعوت شوددر آگهی-68اصل 
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کبریت، هنگام پخش برنامه هاي ویژه کودکان پخش آگهی هاي مربوط به مواد غذایی،- 69صل ا
محصولاتی با خواص دارویی و حاوي ویتامین، غذاهاي کمکی کودکان، وسایل و اسباب لاغري و شیوه 

.ها با صحنه هاي وحشتناك و خطرناك و خطرآفرین ممنوع می باشدهاي درمانی آگهی فیلم

در غیر در آگهی هاي تلویزیونی نباید کودکان هنگام خوردن دارو، ویتامین و غذاهاي کمکی: تبصره 
.حضور والدین نشان داده شوند

در آگهی فرآورده هایی که شباهت به دارو دارند باید به روشنی تفاوت کالا با دارو نمایش -70اصل 
.داده شود

ها به ویژه در آگهی هایی که مخاطب آنها کودکان هستند با رعایت ضوابط و در کلیه آگهی-71اصل 
.مله عبور از محل هاي خط کشی شده باید به دقت مد نظر واقع شودمقررات راهنمایی و رانندگی از ج

کودکان نباید در شرایطی به تصویر کشیده شوند که با توجه به اقتضاي سن آنان خطرناك -72اصل 
.محسوب می شود

.کودکان نباید در حال استفاده از مواد ضدعفونی کننده گندزدا و یا سمی نشان داده شوند- 73اصل 

بهمتصلوسایل–پارافین–بنزین–کودکان نباید در حال بازي با کبریت یا هرگونه گاز -74اصل 
شوندمیجراحتیاوالکتریکیشوك–یا مکانیکی که احتمالا منجر به سوختگی والکتریسیتهمنبع
.شونددادهنشان

واره باید یک آتش نشان چنانچه در صحنه هاي آتش سوزي کودکی نشان داده می شود هم-75اصل 
.در صحنه به وضوح قابل رویت باشد

ها در آگهی نباید کودکان براي وارد شدن به مکان هاي ناآشنا و خطرناك و گفتگو با غریبه- 76اصل 
.ترغیب شوند

در آگهی هاي تلویزیونی نباید کودکان عریان یا نیمه عریان نشان داده شوند در شرایطی که -77اصل 
آگهی نشان دادن کودکان را در این گونه شرایط ایجاب کند با تصویب قبلی فیلمنامه ممکن موضوع 

از کودکان نباید براي معرفی کالا و خدماتی استفاده شود که از آنها انتظار نمی رود -78اصل است
مورد خود مصرف کننده آن کالا و یا خدمت باشند و یا آنرا بخرند و نیز در آگهی کودکان نباید در

.هرگونه کالا یا خدمت به صراحت اظهار نظر کنند

ها افراد نباید در حال پرخوري و یا خوردن با حرص و ولع نشان در هیچ صحنه اي از آگهی-79اصل 
.داده شوند
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هنگام آگهی محصولات غذایی نباید از افراد به ویژه کودکان چاق براي القاء این موضوع که - 80اصل 
د آگهی سلامتی بخش است استفاده شودمصرف محصول مور

هاي سازمان شوراي بازرگانی آگهی.ها باید محل هاي مجاز باشدمحل بازي کودکان در آگهی- 81اصل 
صدا و سیما

قانون سازمان نظام پزشکی جمهوري ا سلامی ایران

زیر شرحبهفوقاهدافبهباتوجهسازمانو اختیاراتوظایف-3مادهو اختیاراتوظایف- دومفصل
:باشدمی

با امور مرتبطهاينامهها وآئیننامه، طرحها، تصویبلوایحو تدویندر تهیهاظهارنظر مشورتی-الف
.پزشکی

و و آرایشیوآشامیدنیو مواد خوراکیداروئیهايو آگهیتبلیغاتیهايدستورالعملتنظیم-ب
.ربطذيمراجعبهو اعلامو امور پزشکیبهداشتی

قانون برنامه پنجساله پنجم توسعه جمهوري اسلامی ایران

ـ براي پیشگیري و مقابله با بیماریها و عوامل خطرساز سلامتی که بیشترین هزینه اقتصادي و 37ادهم
:شوداجتماعی را دارند اقدامات زیر انجام می

رسان به سلامت و داروهاي با احتمال سوء مصرف توسط وزارت کالاهاي آسیبالف ـ فهرست اقدامات و 
بهداشت، درمان و آموزش پزشکی و درصد عوارض براي این کالاها در ابتداي هر سال توسط کارگروهی 

هاي امور اقتصادي و دارائی، با مسؤولیت وزارت بهداشت، درمان و آموزش پزشکی و با عضویت وزارتخانه
.شود، رفاه و تأمین اجتماعی و صنایع و معادن و معاونت تعیین و ابلاغ میبازرگانی

ج ـ تبلیغ خدمات و کالاهاي تهدیدکننده سلامت که مصادیق آن سالانه توسط کارگروه موضوع بند 
.ها ممنوع استشود از سوي کلیه رسانهاین ماده تعیین و اعلام می) الف(
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ریال تا ) 10.000.000(این ماده مستوجب جزاي نقدي از ده میلیون )ج(تبصره ـ عدم رعایت مفاد بند 
در صورت تکرار براي . صلاح قضائی خواهد بودریال با حکم مراجع ذي) 1.000.000.000(یک میلیارد 

.شودبه جریمه قبلی اضافه می%) 20(هر بار حداقل بیست درصد 

هاي توسعه کشورقانون احکام دائمی برنامه

قانون الحاق ) 48(رسان به سلامت موضوع مادههرگونه تبلیغات خدمات و کالاهاي آسیب:ج بند. 7ماده
بر اساس تشخیص و اعلام وزارت بهداشت،) 2(موادي به قانون تنظیم بخشی از مقررات مالی دولت

.ها ممنوع استدرمان و آموزش پزشکی و سازمان ملی استاندارد ایران از سوي همه رسانه

 دستورالعمل نحوه تبلیغ و آگهی هاي دارویی و مواد خوراکی، آشامیدنی، آرایشی، بهداشتی و امور
قانون تشکیل سازمان نظام پزشکی جمهوري اسلامی 		از فصل دوم3موضوع بند ب ماده پزشکی

25/1/83مصوب 		ایران

تعاریف
مواردي است که مشمول قانون منظور از مواد دارویی، خوراکی، آشامیدنی، آرایشی و بهداشتی کلیه.1

و 1334مربوط به مواد دارویی، خوراکی، آشامیدنی، آرایشی، بهداشتی و امور پزشکی مصوب 
.اصلاحیه هاي بعدي آن می شوند

منظور از تبلیغ یا آگهی، انتشار هرگونه اعلانی است که از طریق رسانه هاي عمومی و خصوصی .2
اي، مطبوعات، سینما، اینترنت، یزیون، شبکه هاي ماهوارهدیو، تلودیداري و شنیداري از قبیل را

اینترانت، شبکه هاي صوتی تصویري سازمانی و تولیدات چاپی مانند برگه هاي کاتالوگ، بروشور، 
دفترچه هاي راهنما، بسته بندي، برچسب، کارت ویزیت و نیز بیلبورد، نمایشگاه، اسلاید، بانک هاي 

معرفی مواد، کالاها و خدمات مشمول این دستورالعمل صورت می اطلاعاتی و نظایر آن ها براي
.گیرد

تبلیغ دارو و مواد خوراکی، آشامیدنی، آرایشی و بهداشتی-فصل اول 
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منحصراً تبلیغات محصولاتی مجاز است که اشخاص یا موسسات مربوطه قبلاً پروانه تأسیس، -1ماده 
صول موضوع آگهی را از وزارت بهداشت، درمان و بهره برداري، ساخت یا مجوز ورود و توزیع مح

.آموزش پزشکی و سایر مراجع ذي ربط اخذ نموده باشند

تبلیغ داروها و نیز ذکر خواص درمانی در تبلیغات مواد خوراکی، آشامیدنی، آرایشی و -2ماده 
.بهداشتی در رسانه هاي عمومی ممنوع است

درمانی مورد تأیید وزارت بهداشت در صورتی که صرفاً آگهی و تبلیغات داروها و خواص -1تبصره 
.براي صاحبان حرف پزشکی و موسسات مربوطه قابل استفاده باشد بلامانع است

چه در پروانه ساخت یا مجوز واردات این مواد شرایط خاصی درج شده باشد باید در چنان-2تبصره 
.تبلیغات آن فرآورده تصریح شود

از مواد خوراکی، آشامیدنی، آرایشی و بهداشتی که استاندارد آن ها اجباري تبلیغ آن دسته - تبصره
کاربرد علامت استاندارد کالا و تحقیقات اعلام شده، علاوه بر سایر مدارك، منوط به داشتن پروانه

.صنعتی است

درج هرگونه تبلیغات گمراه کننده ممنوع می باشد و مرجع تشخیص آن هیأت مدیره نظام-10ماده 
.پزشکی محل می باشد

استفاده تبلیغاتی از صحنه هایی که مضر سلامت و بهداشت و به نوعی مروج آن ها است -11ماده 
.ممنوع می باشد

متقاضیان تبلیغات مواد و خدمات موضوع این دستورالعمل موظفند قبل از انتشار تبلیغات، -12ماده 
سازمان نظام پزشکی موظف است حداکثر - صرهتب. مجوز کتبی از سازمان نظام پزشکی کسب نمایند

.روز نسبت به بررسی و صدور مجوز اقدام نماید15ظرف مدت 

در مواردي که متقاضی آگهی، به عدم صدور مجوز آگهی معترض باشد موضوع توسط - 13ماده 
.هیأت مدیره سازمان نظام پزشکی محل بررسی و اتخاذ تصمیم خواهد گردید

بدیهی است هر زمان که یکی . ماه می باشد6وزهاي موضوع این دستورالعمل تا اعتبار مج-14ماده 
.از شرایط لازم براي تبلیغات منقضی گردد، اعتبار مجوز مورد نظر نیز پایان می یابد

1376مصوبه آیین نامه ممنوعیت استعمال و عرضه سیگار و سایر مواد دخانی در اماکن عمومی
هیات وزیران
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بیماریهاي ناشی از منظور حفظ حقوق افراد جامعه و تأمین سلامت آنها در برابر زیانها وبه- 1ماده 
دخانی دراماکن عمومی مسقف به هر نحو ممنوع استعمال دخانیات، استعمال هر نوع سیگار و سایر مواد

.است

شود که محل استفاده و مراجعههایی اطلاق میاماکن عمومی مسقف به محل-1تبصره 
بیمارستانها، ها، کارخانجات،مصلیباشد از قبیل اماکن متبرکه و مقدسه، مساجد،عمومی مردم می

و مهمانسراها و ) هتلها(هاهاي نمایش، سینماها، سالن مهمانخانهها، سالنها، مطبدرمانگاه
هاي ، فروشگاه)هاینالترم(ها ، پایانه)هاموزه(ها، گنجینه)هارستوران(سراهاپذیرها، خوراكمیهمان

و مراکز هاها، مدارس، دانشگاههاي عمومی، ورزشگاهفرهنگسراها، کتابخانهبزرگ، اماکن فرهنگی و
هاي دولتی و عمومی، نهادهاي انقلابآموزشی وپژوهشی، وسایل نقلیه عمومی، مؤسسات و سازمان

.هاهاي دولتی و شهردارياسلامی، بانکها، شرکت
مسئولان اماکن عمومی موظفند تابلوي ممنوعیت مصرف دخانیات را به تعداد-2تبصره 

استعمال دخانیات درهایی که قابل رؤیت باشد نصب نمایند و ممنوعیتمناسب در محل
اماکن عمومی را یادآور شوند

و سازمان صدا هاي بهداشت، درمان و آموزش پزشکی، فرهنگ و ارشاد اسلامی ووزارتخانه-2ماده 
از اعتیاد جوانان و تبیین منظور جلوگیريها موظفند بههاي فرهنگی و شهرداريسیما و سایر دستگاه

دخانیات از هر گونه اقدامی که موجب تبلیغ، هاي جانی، بهداشت، اجتماعی و مالی ناشی از مصرفزیان
نموده و نسبت به تهیه مصرف بیشتر دخانیات شود، جلوگیري تحریک افراد به استعمال یاتشویق یا

مضرات و تقبیح مصرف مواد فرهنگی و تبلیغی مناسب در زمینه تبیینهاي منظم و منسجمبرنامه
به ویژه جوانان اقدام نمایند و همچنین براي حسن اجراي این قانون اقدامات لازم رادخانی براي همگان

هاي سازماناجراي این قانون را ازوزیران هر شش ماه یک بار گزارش چگونگیهیأت. به عمل آورند
.مربوط دریافت خواهد کرد

شرکت دخانیات ایران موظف است هشدارهاي لازم مربوطه مضرات سیگار را در- 1تبصره 
.هاي سیگار اعلام نمایدروي بسته
تشویق قانون منجر به نامه اجرایی اینتبلیغ و هر گونه اقدامی که به ترتیب مقرر در آیین-2تبصره 

.عموم به مصرف دخانیات شود، ممنوع است
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باید ترتیبی ها و مطبوعاتسازمان صدا و سیما و وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، شهرداري- 3ماده 
تبلیغ دخانیات به طور مستقیم هاي تولید،سریالاتخاذ نمایند که در کارها و انتشارات خود، فیلمها و

.استعمال دخانیات ننمایندهاهاي مثبت فیلمشخصیتیا غیر مستقیم صورت نگیرد و


